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DESCRIPCIÓN Y OBJETIVOS 

El Grupo de Inteligencia de Marketing desarrolla diversas
líneas de investigación enfocadas en la obtención y análisis de
información sobre clientes, competencia y stakeholders, que
permita tomar decisiones eficientes a las organizaciones y
anticiparse a los cambios del mercado. También realiza
asesoramiento sobre gestión comercial y de marketing tanto
en el ámbito del sector privado -mercados de consumo e
industriales- como en el caso del sector público y entidades
no lucrativas. 
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