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Algunos ejemplos de tematicas vinculadas con los proyectos de practicas...
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Contenido de los proyectos de practicas curriculares:

Presentacién del proyecto

Denominacion, caracteristicas clave y breve contexto en el que se frabaja, tanto
con respecto a la tematica como a la ubicacion (regional, nacional...).

Entorno: oportunidades y amenazas

Realidad social en la que se enmarca el proyecto, iniciativas similares que ya estan en
marcha, entidades que pueden ayudar a lanzar o financiar el proyecto.

Propuesta de valor del proyecto

Desarrollo de |la propuesta de valor indicando los beneficios del proyecto para la sociedad
(o publico objetivo) y las contrapartidas para los colaboradores y patrocinadores.

Comunicacién del proyecto

Teniendo en cuenta que los proyectos podrian ser lanzados desde Hl Diario
Montanés, se podra contar con la esfructura publicitaria del grupo Vocento vy, por
supuesto, con cualquier ofro medio y soporte de comunicacion (deferminacion del
presupuesto economico).
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Realizacion de practicas en departamentos vinculados con la comunicacion y marketing
de las empresas e instituciones colaboradoras. Algunos ejemplos recientes:
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