ECONOMIA INDUSTRIAL
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Departamento: Administracion de Empresas

Profesor Responsable: Jesus Javier Rebollo Alvarez-Amandi

Otros Profesores:

Asignaturas previas recomendadas:

Asignaturas recomendadas del mismo curso:

PROGRAMA

1. CONCEPTOS GENERALES

Concepto de empresa. La empresa como sistema. Funciones de la empresa. Estructura,
Obijetivos, Politicas y Estrategias. Clases de empresas. La empresa y su marco institucional.
La empresa y el mercado.

2. EL PROCESO DE DIRECCION

Concepto de direccién. La funcién de Planificacién. La funcién de Organizacién: Principios
generales; Estructura; Organigramas. La funcion de Direccion; Teorias sobre el liderazgo. La
funcion de Control. Direccion y motivacion.

3. EL SISTEMA FINANCIERO DE LA EMPRESA

e Introduccion. La Contabilidad. EI Balance de situacion. La Cuenta de resultados.
Obijetivos financieros de la empresa. La rentabilidad. Ciclos de actividad; Periodo de
maduracion y Fondo de maniobra.

¢ Decisiones financieras de inversion. Concepto y clases de inversién. Valor del dinero en el
tiempo; Flujos de caja; Inflacién. Métodos estéticos de seleccion de inversiones. Métodos
dinamicos: el V.AN. y el T.I.R. Eleccion de un criterio de seleccién. Relaciones entre los
principales métodos. Renovacién de equipos. Amortizacion, Vida técnica y econdmica.
Vejez, Obsolescencia e inferioridad de servicio.

¢ Fuentes de financiacion de la empresa, Concepto de financiacién. La financiacion externa
a corto plazo; los créditos bancarios; las letras. La financiacion a medio y largo plazo; la
ampliacion de capital. La financiacion interna: clases de autofinanciacion; la amortizacion y
sus clases, endeudamiento y rentabilidad. ElI punto muerto. El apalancamiento operativo y
financiero.

e Coste y estructura de capital. Calculo del coste de una fuente de financiacion, Coste del
capital deuda, del capital acciones y del beneficio retenido. Efecto de la inflacién. Valoracion
de las empresas. Fondo de comercio. Criterios de valoracion de empresas. Métodos directos e
indirectos.

4. EL SISTEMA DE PRODUCCION DE LA EMPRESA

Introduccién. Concepto y elementos del sistema, Objetivos y decisiones del sistema. Los
costes de produccion. Conceptos. Clasificacion. Formacion del coste. Control de costes.
Externalidades, Productividad, El proceso de produccion. Tipos de procesos. Alternativas
tecnoldgicas. Los bienes de equipo. La capacidad de produccion. La capacidad de las
instalaciones. La localizacion de las instalaciones modelos. Areas de mercado.

5. EL SISTEMA DE COMERCIALIZACION (MARKETING)

Introduccién, Concepto y elementos. Marketing mix. EI mercado, clases. Investigacién de
mercados; Segmentacién. Decisiones sobre el producto. Ciclo de vida del producto. La
creacion de nuevos productos. Decisiones sobre precios. Modelo tedrico y limitaciones.
Determinacién de los precios en funcion de los costes y en funcién de la demanda. Precios en
competencia y en monopolio. Algunos métodos de deterrninacién de precios. Estrategia de



precios. Decisiones sobre publicidad. La promocion y la distribucion. Canales de
distribucion. Innovacion. Transporte.

CRITERIOS DE EVALUACION:




