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3.1 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Comprender y saber identificar las herramientas de marketing, tanto estratégico como operativo

4. OBJETIVOS

Se pretende que los alumnos tengan conocimiento basico de los diferentes aspectos vinculados al Marketing. En concreto se
persigue:

- Aproximacion al Marketing como filosofia de pensamiento, herramienta de analisis y conjunto de técnicas de venta.

- Aproximacion al contenido basico de la dimension estratégica del Marketing.

- Aproximacion al contenido basico de las técnicas comerciales.
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6. ORGANIZACION DOCENTE

CONTENIDOS
1 Concepto y contenido del Marketing
2 Aproximacion a la dimension estratégica del Marketing: entorno, consumidor e investigacion comercial
3 Aproximacion a las técnicas comerciales: las 4 P’s

7. METODOS DE LA EVALUACION

Descripcion Tipologia Eval. Final Recuper. %
Trabajo individual Trabajo No Si 60,00
Trabajo en Grupo Trabajo No Si 40,00
TOTAL 100,00
Observaciones

Los alumnos deberan obtener una calificacion minima de 5 en ambas pruebas

Criterios de evaluacioén para estudiantes a tiempo parcial
Los estudiantes matriculados a tiempo parcial se evalian con un examen escrito y una practica individual siguiendo un guion

establecido

8. BIBLIOGRAFIA Y MATERIALES DIDACTICOS

BASICA
Santesmases Mestre, M. (2012): Marketing. Conceptos y Estrategias. Ed. Piramide, 62 edicion

Esta es la Guia Docente abreviada de la asignatura. Tienes también publicada en la Web la informaciéon mas detallada de la asignatura en la

Guia Docente Completa.
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