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3.1 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

-Los alumnos deberan ser capaces de planificar y definir la politica de precios de una empresa, considerando las diversas
adaptaciones a las condiciones del entorno y del mercado.

4. OBJETIVOS

1. Conocer los factores que influyen en la fijacién de precios.
2. Adquirir los conocimientos para disefiar una estrategia de precios segun las circunstancias del mercado y de la empresa.
3. Aplicar diferentes métodos para fijar el precio de un producto.
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6. ORGANIZACION DOCENTE

CONTENIDOS
1 Tema 1. Introduccion
2 Tema 2. Precios, costes y rentabilidad
3 Tema 3. Demanda y precios
4 Tema 4. Precios y competencia
5 Tema 5. Estrategias de precios

7. METODOS DE LA EVALUACION

Descripcion Tipologia Eval. Final Recuper. %
Examen individual Trabajo Si Si 50,00
Trabajo practico en grupo Trabajo Si No 40,00
Participacion individual Otros No No 10,00
TOTAL 100,00
Observaciones

Criterios de evaluacién para estudiantes a tiempo parcial

Los alumnos a tiempo parcial computaran el 100% de la nota del examen

8. BIBLIOGRAFIA Y MATERIALES DIDACTICOS

BASICA
NAGLE, T.T. (2005): Estrategia y tacticas de precios: una guia para tomar decisiones rentables. Pearson Educacion,
Madrid.

Apuntes aportados por el profesor a través del aula virtual.
enlaces y articulos aportados por el profesor a través del aula virtual.

Esta es la Guia Docente abreviada de la asignatura. Tienes también publicada en la Web la informaciéon mas detallada de la asignatura en la
Guia Docente Completa.
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