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Profesor JULIO ALVAREZ RUBIO
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E-mail julio.alvarez@unican.es

Numero despacho Edificio de las Facultades de Derecho y Ciencias Econémicas y Empresariales. Planta: + 1.
DESPACHO (D151)

Otros profesores

3.1 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- - Conocer la historia y evolucion del derecho mercantil y de sus fuentes.
- Comprender las reglas de funcionamiento del mercado en tanto que escenario de la actividad juridico mercantil. En este
apartado han de adquirirse conocimientos amplios en materia de derecho de la competencia.
- Conocer y comprender el estatuto juridico del empresario asi como adquirir nociones sobre propiedad industrial.
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4. OBJETIVOS

La asignatura inicia al alumno en el conocimiento del derecho del comercio y del marco legal especial aplicable a los
empresarios y a las empresas. Comienza con una introduccion relativa al concepto, método y fuentes de esta disciplina, sigue
con el estudio del estatuto juridico del empresario, incluyendo el andlisis de los activos inmateriales de la empresa y finaliza
con el andlisis del derecho de la competencia y del régimen juridico de la propiedad industrial

6. ORGANIZACION DOCENTE

CONTENIDOS

1 Leccion 12. Concepto del derecho mercantil.
1. Origen histérico del derecho mercantil. 2. La evolucién del derecho mercantil. 3. El derecho mercantil en la
actualidad. 4. Contenido y sistema del derecho mercantil.

2 Leccion 22. Fuentes del derecho mercantil.
1. Estado actual del sistema de fuentes. 2. La ley mercantil. 3. El uso de comercio. 4. La influencia de la Union
Europea. 5. Leyes y prelacion de fuentes.

3 Leccién 32. El mercado.
1. Mercado y derecho mercantil. 2. Constitucién Econémica. 3. La libertad de empresa y su contenido esencial.

4 Leccion 42. El empresario.

1. Empresa, empresario y actividad empresarial. 1.1. Concepto juridico de empresario. 1.2. El estatuto juridico del
empresario. 1.3 Adquisicion, prueba y pérdida de la condicién de empresario. 2. Clases de empresarios. 3. El
empresario individual. 3.1. La capacidad para ser empresario. 3.2. Incapacidades, prohibiciones e incompatibilidades.
3.3. La actividad profesional realizada por persona casada. 4. La responsabilidad del empresario. 5. La publicidad legal
del empresario: el registro mercantil. 6. La contabilidad del empresario. 7. los colaboradores del empresario.

5 Leccion 52. La empresa.
1. Elementos integrantes de la empresa. 2. La empresa como objeto en el trafico econémico. 3. Fondo de comercio y
clientela.

6 Leccion 62. La defensa de la competencia.

1. Significado de la proteccién de la libre competencia. 2. Sistema de proteccion de la libre competencia: Unidn
Europea y Espaia. 3. Régimen juridico de la defensa de la competencia. 3.1. Colusiones: concepto, supuestos y
exenciones. 3.2. Abuso de posicién de dominio: concepto y supuestos. 3.3. Control de las concentraciones
empresariales. 3.4. Ayudas publicas. 4. Funcionamiento administrativo del sistema.

7 Leccion 7. La competencia desleal y la publicidad comercial.

1. Origen y evolucién de la regulacion. 2. Ambito de aplicacién de la norma. 3. Clausula general prohibitiva. 4. Actos
de competencia desleal. 4.1 Actos contra el empresario. 4.2. Actos contra el consumidor. 4.3. Actos contra el
mercado. 5. Acciones y procedimiento. 6. La publicidad comercial. 6.1. El problema del concepto. 6.2. La publicidad
ilicita. 6.2.1 La publicidad incivil. 6.2.2. La publicidad engafiosa. 6.2.3 La publicidad desleal. 6.3. Autorregulacion.

8 Leccion 8. Derecho de patentes.

1. Finalidad del derecho de patentes. 2. requisitos de patentabilidad. 3. Procedimiento de concesién. 4. Contenido del
derecho. 5. la patente como objeto de propiedad. 6. Nulidad y caducidad de la patente. 7. Sistemas de proteccion de
otras creaciones.

9 Leccion 9. Marcas.

1. Nocion y funciones de la marca. 2. Clases de marcas. 2.1. Marcas notorias y renombradas. 2.2. marcas colectivas
y de garantia. 3. Requisitos objetivos de la marca. 4. Requisitos subjetivos del titular de la marca. 5. procedimiento de
adquisicion y registro. 6. Contenido del derecho. 7. Defensa frente a la violacion del derecho de marca. 8. cargas que
pesan sobre el titular del derecho. 9. La marca como objeto del trafico. 10. Nulidad y caducidad de la marca. 11. Otros
signos distintivos en el trafico econémico.
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7. METODOS DE LA EVALUACION

Descripcion Tipologia Eval. Final Recuper. %
Examen parcial tedrico Examen escrito No Si 30,00
Evaluacion parte practica Examen escrito Si Si 40,00
Examen final teérico Examen escrito Si Si 30,00
TOTAL 100,00
Observaciones

La parte practica de la asignatura se evaluara de acuerdo con el siguiente procedimiento: - Realizacion de examen practico,
que se valorara de 1 a 4 puntos y que supondra el 40% de la calificacion final obtenida en la asignatura.

Las explicaciones de la asignatura podran ser complementadas con conferencias y seminarios que impartan juristas de
prestigio del ambito del derecho mercantil.

En el supuesto de que, por circunstancias sanitarias, la evaluacioén tuviera que desarrollarse de forma virtual, los examenes
tedricos se desarrollarian bajo la modalidad de test, manteniendo la evaluacion practica el formato actual, si bien,
l6gicamente, cumplimentandose a distancia.

NOTA IMPORTANTE: en el supuesto de que la docencia no pudiera desarrollarse de forma presencial en su integridad, los
temas 1, 3, 7 y 8 del programa se impartirian virtualmente, mediante el suministro de materiales y explicaciones en formato
diverso, de forma que el resto del programa si se pudiera impartir presencialmente, aun existiendo grupos fraccionados. El
sistema de evaluacién no variaria.

Criterios de evaluacioén para estudiantes a tiempo parcial

A los estudiantes a tiempo parcial se les evaluara con un Unico examen final que valorara sus conocimientos tedricos . Se
calificara de 1 a 10 puntos siendo 5 la nota minima exigida para superar la asignatura.

8. BIBLIOGRAFIA Y MATERIALES DIDACTICOS

BASICA
« MENENDEZ, A.: Lecciones de Derecho Mercantil, Madrid, (Thomson-Civitas), tltima ed.

« SANCHEZ CALERQO, F.: Instituciones de Derecho Mercantil, dos volimenes, Ultima ed., (Thomson-Aranzadi).
* BROSETA, M.: Manual de Derecho Mercantil, Madrid, ultima ed., (Tecnos).
« URIA, R/MENENDEZ, A.: Curso de Derecho Mercantil, dos volumenes, Madrid, tltima ed., Civitas.

« VICENT CHULIA, F.: Compendio critico de Derecho Mercantil, tres volimenes, t. |, vols. 1°y 2°, 32 ed., Barcelona (Bosch),
1991; t. ll, 32 ed., Barcelona (Bosch), 1990.

* GARRIGUES, J.: Curso de Derecho Mercantil, vol |, 72 ed., Madrid, 1976; vol Il, 82 ed., Madrid, 1983
+ JIMENEZ SANCHEZ, G. (dir).: Derecho Mercantil, dos volimenes, Barcelona, Ultima ed., (Ariel).

* TOMILLO URBINA, J. (dir).: Practica arbitral de consumo, Cizur Menor, 2007 (Thomson-Civitas).

* TOMILLO URBINA, J. (dir).: Contratacién con consumidores (Dykinson, 2012).

Pagina 3



Vicerrectorado de Ordenaciéon Académica y Profesorado

Facultad de Derecho

Esta es la Guia Docente abreviada de la asignatura. Tienes también publicada en la Web la informacion mas detallada de la asignatura en la
Guia Docente Completa.
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