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1. DATOS IDENTIFICATIVOS

Titulo/s Doble Grado en Administracién y Direccién de Empresas y Economia | Tipologia y Obligatoria. Curso 2
Doble Grado en Administracion y Direccion de Empresas y Relaciones | curso Obligatoria. Curso 2
Laborales Obligatoria. Curso 3
Doble Grado en Derecho y Administracién y Direccién de Empresas Obligatoria. Curso 2

Grado en Administracién y Direccion de Empresas

Centro Facultad de Ciencias Econémicas y Empresariales

Médulo / materia MATERIA DIRECCION COMERCIAL
MODULO FORMACION EN MARKETING

Codigo y G905 - Direccion Comercial

denominacion

Créditos ECTS 6 Cuatrimestre Cuatrimestral (2)

Web

Idioma de Espafiol English Friendly No Forma de imparticién Presencial
imparticion

Departamento DPTO. ADMINISTRACION DE EMPRESAS

Profesor responsable | MARIA DEL MAR GARCIA DE LOS SALMONES SANCHEZ

E-mail mariadelmar.garcia@unican.es

NUmero despacho Edificio de las Facultades de Derecho y Ciencias Econdémicas y Empresariales. Planta: + 2. DESPACHO (E218A)

Otros profesores ROSA PATRICIA MARTINEZ GARCIA DE LEANIZ
INNA ALEXEEVA ALEXEEV

3.1RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Obtener un conocimiento bdsico de la funcién de comercial y de marketing en la organizacion.
- Conocer los fundamentos del marketing estratégico.

- Saber los principios de gestién de las variables de marketing mix: producto, precio, distribuciéon
y comunicacion.

- Conocer la estructura del Plan de Marketing como instrumento de planificacion y gestion
comercial.
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4. OBJETIVOS

Se pretende que los estudiantes tengan conocimiento de diferentes aspectos incluidos en la disciplina del Marketing. En concreto
aprenderdn:

- Perspectiva del Marketing como filosofia de pensamiento, herramienta de andilisis y conjunto de técnicas de venta.

- Alcance y contenido de la planificacion estratégica de Marketing de la empresa (dimension de Marketing estratégico).

- Disefio, ejecucion y control de las acciones comerciales sobre producto, distribucion, precio y comunicacién (dimensién de Marketing
operativo).

6. ORGANIZACION DOCENTE

1 BLOQUE TEMATICO 1: PLANIFICACION ESTRATEGICA DE MARKETING

Tema 1: El papel el Marketing en la empresa y en la sociedad

Tema 2: Andlisis de situacion y estrategias de marketing

Tema 3: La segmentacion del mercado y el comportamiento del consumidor
Tema 4: La investigacion de mercados

2 BLOQUE TEMATICO 2: POLITICAS DE MARKETING

Tema 5: Decisiones sobre productos (l): producto, marca y cartera de productos
Tema 6: Decisiones sobre productos (ll): desarrollo y evolucién de productos
Tema 7: Decisiones sobre distribucion comercial

Tema 8: Decisiones sobre precios

Tema 9: Decisiones sobre comunicacion comercial

7. METODOS DE LA EVALUACION

Exdmenes Bloques 1y 2 Examen escrito No Si 60,00
Trabajos en grupo Trabajo No Si 25,00
Actividades en el aula Otros No No 15,00

- La nota de "Exdmenes bloques 1y 2" serd la media de las notas logradas en los dos exdmenes. El estudiante se ha de presentar a
ambos.

- La nota de “Trabajos en grupo” serd la media de las notas logradas en dichos trabajos.

- La nota de “Actividades en el aula” serd la media de las notas logradas en las distintas actividades.

- El estudiante superard la asignatura cuando la puntuacion global, derivada de las anteriores evaluaciones, sea igual o superior a 5
(maxima de 10)

- En caso de no superarse la asignatura, el estudiante se someterd a una prueba de evaluacién de aquella actividad definida como
recuperable que no haya sido superada en evaluacién continua. Esta prueba se celebrard en dia y hora establecidos oficialmente en la
convocatoria extraordinaria.

El estudiante se someterd a un examen final escrito que abarcard la totalidad del programa y que se celebrard en dia y hora
establecidos oficialmente en la convocatoria ordinaria (puntuacién mdxima de 10). Si no se supera la asignatura en dicha convocatoria,
el estudiante acudird en las condiciones anteriores a la convocatoria extraordinaria.

8. BIBLIOGRAFIA Y MATERIALES DIDACTICOS

Rodriguez-Ardura, I. y Ammetller, G. (2018). Principios y estrategias de Marketing. Editorial UOC
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Esta es la Guia Docente abreviada de la asignatura. Tienes también publicada en la Web la informacion mds detallada de la asignatura
en la Guia Docente Completa.
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