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1. DATOS IDENTIFICATIVOS

Titulo/s Doble Grado en Administracién y Direccién de Empresas y Economia | Tipologia y Optativa. Curso 5
Grado en Administracién y Direcciéon de Empresas curso Optativa. Curso 4
Centro Facultad de Ciencias Econdmicas y Empresariales

Médulo / materia MATERIA DISTRIBUCION COMERCIAL
MODULO DE FORMACION EN MARKETING

Codigo y G922 - Distribucién Comercial

denominacién

Créditos ECTS 6 Cuatrimestre Cuatrimestral (1)

Web

Idioma de Espafiol English Friendly No Forma de imparticién Presencial
imparticién

Departamento DPTO. ADMINISTRACION DE EMPRESAS

Profesor responsable | ANDREA PEREZ RUIZ

E-mail andrea.perezruiz@unican.es

NUmero despacho Edificio de las Facultades de Derecho y Ciencias Econémicas y Empresariales. Planta: + 2. DESPACHO (E249)

Otros profesores INNA ALEXEEVA ALEXEEV

3.1RESULTADOS DE APRENDIZAJE

Con el desarrollo de la asignatura de distribucion comercial se pretende que el estudiante adquiera las nociones bdsicas para gestionar
la politica de distribucién comercial de empresas pertenecientes al canal de distribucidn, sobre todo en el caso del comercio mayorista 'y
detallista.

4. OBJETIVOS

- Conocer la estructura de distribucion comercial y su papel en la economia

- Analizar el concepto y la evolucién de los canales de distribucidon en mercados desarrollados

- Diferenciar los diferentes niveles del canal de distribucién, asi como las distintas modalidades de venta existentes
- Estructurar la decision de distribucion a través de canales fisicos y de comercio electrénico

- Gestionar la localizacién, surtido, politica de precios y comunicacién de una empresa minorista
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6. ORGANIZACION DOCENTE

1 BLOQUE TEMATICO 1: ANALISIS ESTRATEGICO DE LA DISTRIBUCION COMERCIAL
Tema 1. Concepto, funciones y relaciones en los canales de distribucion

Tema 2. Andlisis de los canales de distribucion

Tema 3. Naturaleza, funciones y tipos de empresas mayoristas y minoristas
Tema 4. Internet y comercio electrénico

2 BLOQUE TEMATICO 2: POLITICAS DE MARKETING EN LA DISTRIBUCION COMERCIAL
Tema 5. La localizacion de las empresas detallistas

Tema 6. Decisiones de surtido y estrategias de marca del distribuidor

Tema 7. Politica de precios para las empresas detallistas

Tema 8. Merchandising y gestion del punto de venta

7. METODOS DE LA EVALUACION

Exdmenes parciales Examen escrito No Si 50,00
Trabajos en equipo Trabajo No Si 30,00
Prdcticas en el aula Evaluacion en laboratorio No No 20,00

- La nota de "Exdmenes parciales" serd la media de las notas logradas en los dos exdmenes que se realizardn al finalizar el Bloque | y el
Blogue Il de la asignatura. Importante: es requisito imprescindible que la nota media conjunta de los “Exdmenes parciales” sea igual o
superior a 4.

- La nota de “Trabajos en equipo” serd la media de las notas logradas en las dos presentaciones que se realizardn al finalizar el Bloque | y
el Bloque Il de la asignatura. Importante: es requisito imprescindible que la nota media conjunta de los “Trabajos en equipo” sea igual o
superior a 4.

- La nota de “Prdcticas en el aula” serd la media de las notas logradas en las diversas actividades entregables que los profesores
planteardn a los estudiantes y que se realizardn en diversas sesiones de la asignatura a lo largo del curso académico.

- El estudiante superard la asignatura cuando la puntuacion global, derivada de las anteriores evaluaciones, sea igual o superior a 5
(mdxima de 10).

- En caso de no superarse la asignatura en la convocatoria ordinaria, el estudiante se someterd a un examen tedrico de recuperacion,
manteniéndose la puntuacién obtenida durante el curso en las "Prdcticas en el aula". Esta prueba se celebrard el dia y hora establecidos
oficialmente por el Centro para la convocatoria extraordinaria.

- En caso de no superarse la asignatura en la convocatoria ordinaria, el examen tedrico de recuperacion se realizard sobre el/los
bloque/s de contenido suspenso/s, que serdn aquellos en los que el estudiante no haya superado la calificaciéon de 5 puntos en alguna
de las pruebas del bloque (examen parcial y/o trabajo en grupo).

- Para los estudiantes que Unicamente tengan que recuperar un bloque de contenidos en la convocatoria extraordinaria, se mantendrd
la calificacién obtenida en la convocatoria ordinaria tanto en el otro bloque como en las prdcticas en el aula. Su calificacion final en la
convocatoria extraordinaria serd la que resulte de calcular la media ponderada del examen extraordinario (como nueva calificacion del
examen parcial y trabajo en grupo correspondientes) y el resto de evaluaciones de la convocatoria ordinaria.

El estudiante se someterd a un examen tedrico que abarcard la totalidad del programa y que se celebrard el dia y hora establecidos
oficialmente por el Centro para la convocatoria ordinaria (puntuacién mdxima de 10). Si no se supera la asignatura en dicha
convocatoria (evaluacién igual o superior a 5), el estudiante acudird en las condiciones anteriores a la convocatoria extraordinaria.

8. BIBLIOGRAFIA Y MATERIALES DIDACTICOS

CASTELLANO:

MOLINILLO, S. (2014). Distribucion Comercial Aplicada. 2¢ edicion. Ed. ESIC, Madrid.

ENGLISH:

COUGHLAN, A.; ANDERSON, E.; STERN, L.W. and EL-ANSARY, A.l. (2006). Marketing Channels. 7th edition. Ed. Ergodebooks, Richmond, TX.
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Esta es la Guia Docente abreviada de la asignatura. Tienes también publicada en la Web la informacion mds detallada de la asignatura
en la Guia Docente Completa.
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