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1. DATOS IDENTIFICATIVOS

Titulo/s Grado en Administracién y Direcciéon de Empresas Tipologia y Optativa. Curso 3
curso

Centro Facultad de Ciencias Econémicas y Empresariales

Médulo / materia MATERIA SISTEMAS DE INFORMACION Y ESTRATEGIAS WEB
MODULO DE FORMACION EN TECNOLOGIAS DE LA INFORMACION

Codigo y G925 - Modelos de Negocio y Estrategias Web

denominacion

Créditos ECTS 6 Cuatrimestre Cuatrimestral (2)

Ambito de Ciencias econémicas, administracién y direccidon de empresas, mdrquetin, comercio, contabilidad y turismo

conocimiento

Web

Idioma de Espafiol English Friendly No Forma de imparticion Presencial
imparticién

Departamento DPTO. ADMINISTRACION DE EMPRESAS

Profesor responsable | MARIA ELENA GARCIA RUIZ

E-mail elena.garcia@unican.es

NuUmero despacho Edificio de las Facultades de Derecho y Ciencias Econémicas y Empresariales. Planta: + 2. DESPACHO (E208)

Otros profesores PABLO MARIA DE CASTRO GARCIA

4. OBJETIVOS

Obtener una vision global de la evolucién histérica y tendencias de futuro de los modelos de negocio Web

Conocer y analizar los distintos modelos de negocio desarrollados en la Web.

Identificar y valorar las ventajas e inconvenientes de los diferentes modelos de negocio y sus correspondientes estrategias.
Comprender las variables estratégicas y tecnologias implicadas en el desarrollo de modelos de negocio Web.

Adquirir los conocimientos y habilidades necesarios para el desarrollo de modelos de negocio basados en la Web.

6. PROGRAMA DE LA ASIGNATURA

1 Modelos de negocio
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| 2 | Desarrollo de iniciativas web

7. SISTEMAS DE EVALUACION DEL APRENDIZAJE

Exdmenes escritos Examen escrito No Si 50,00
Exposiciones orales Examen oral No Si 15,00
Trabajos Escritos Trabajo No Si 30,00
Prdcticas con ordenador Evaluacién en laboratorio No Si 5,00

Entrega de trabajos indicados por los profesores y Exdmenes tipo test
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Esta es la Guia Docente abreviada de la asignatura. Tienes también publicada en la Web la informaciéon mds detallada de la asignatura
en la Guia Docente Completa.

Pdgina 2 de 2



