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(EMPRESAS TURISTICAS)

Justificacion del Titulo

El Master Universitario en Direccion de Marketing como Titulo Oficial de la Univer-
sidad de Cantabria, se viene impartiendo con éxito desde el curso académico 2007-
2008 tanto por el nimero de alumnos matriculados, por los resultados académicos
e indicadores de satisfaccion, como por el grado de vinculacién de las empresas al
programa, a través de la participacion de sus profesionales en la docencia y por la
oferta de practicas de trabajo para los estudiantes

El Master ofrece una formacién rigurosa, especializada y eminentemente practica
en el ambito de la Direccion de Marketing. El objetivo del Master es formar futuros
profesionales e investigadores, seguln su orientacion de acceso a la titulacién, con
un soélido conocimiento tedrico-practico de las técnicas mas actuales en la direccion
comercial y de marketing. El estudiante durante el desarrollo del programa adqui-
rira competencias para dirigir y gestionar el departamento de marketing de una
organizacion; y asesorar en aspectos técnico-organizativos a directivos de empre-
sas y organizaciones en todo aquello que sea de utilidad para conseguir los logros
de la empresa y mejorar su competitividad.

El Master ofrece una base conceptual sdlida e los métodos y técnicas esenciales
para disefar, ejecutar y controlar la estrategia de marketing de una empresa, pro-
porcionando a los titulados universitarios una formacion especializada, mediante
un programa riguroso, solvente y eminentemente practico que facilita la aplicacién
del marketing a la gestion empresarial, y de igual modo dotar a los profesionales
que provienen del mundo empresarial, de los conocimientos necesarios para adap-
tar sus empresas a la realidad de la dinamica actual del mercado.

El Master Universitario en Direccion de Marketing va dirigido a titulados universi-
tarios tanto de las areas técnicas como de gestion. Tanto las carreras de la rama
de Ciencias Sociales y Juridicas como de la Ingenieria cuentan en la actualidad en
la Universidad de Cantabria con un importante nimero de alumnos matriculados
que pueden estar interesados en su especializacion hacia la aplicacion de la politica
de marketing en la gestion empresarial. En especial el programa puede resultad
una interesante especializacién para Titulados Superiores en Administracion y Di-
reccion de Empresas, Economia, Turismo, Ingenierias, Matematicas, Ciencias (y
equivalentes).

Por otra parte, la adaptacion de las ensefianzas al Espacio Europeo de Educacion
Superior (EEES), esta implicando, respecto al catalogo de oferta formativa univer-
sitaria, la desaparicion de los titulos medios (Diplomaturas, Ingenierias técnicas,
etc.) asi como la modificaciéon de los actuales titulos de Licenciado por los actuales
titulos de Grado. En este contexto, el Master juega un papel estratégico importante
por varios motivos:

A) Pertinencia profesional

« Dota a los alumnos de una mejor capacitacion para el ejercicio profesional.
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e Ofrece a los alumnos un primer contacto con el mundo laboral, a través de las
practicas en empresas obligatorias, favoreciendo la obtencién de competencias
profesionales y la insercion laboral.

= El titulado medio tiene acceso al Master cursando unos complementos de for-
macion, lo que posibilita la formacién continua de estos colectivos en el futuro,
y prolonga la validez y actualizacion de sus titulos en el tiempo.

e Ademas se reciben alumnos de diversas nacionalidades, por lo que el Master
tiene un alcance internacional, que favorece el intercambio cultural.

B) Pertinencia cientifica

e El Master es la puerta de acceso al Doctorado; dado el caracter mixto del pro-
grama, el alumno que acceda al Master con un titulo de grado de 240 créditos
ECTS, estara en posesion, tras la consecucion satisfactoria del mismo, ademas
de un titulo de master, de 300 créditos ECTS, condiciéon indispensable para el
acceso a un programa de doctorado.

e El alumno que acceda al Master con un titulo de grado medio, y por tanto con
menos de 240 créditos, si quiere acceder a un doctorado podra hacerlo cursando
algunos moédulos adicionales, hasta completar los 300 créditos exigidos.

« En concreto, el Master Universitario en Direccion de Marketing es uno de los
titulos de posgrado que da acceso al Doctorado, tal y como se recoge en la
Memoria del Programa de Doctorado en “Ciencias juridicas y empresariales” de
la Escuela de Doctorado de la Universidad de Cantabria (EDUC).

= El Master abre por tanto la posibilidad de formar doctores y permite encauzar
la vocacion investigadora en el campo de la Administracion de Empresas lo que
permite formar profesionales que se dedicaran en el futuro a la docenciay a la
investigacion haciendo posible la carrera universitaria.

C) Pertinencia académica

e La Facultad de Ciencias Econdmicas y Empresariales y el Departamento de Ad-
ministracion de Empresas, tienen una amplia experiencia en la imparticion de
cursos y cuenta con los recursos humanos necesarios y con la adecuada cualifi-
cacion.

= Se trata de un programa de Master Oficial que recoge una docencia estructurada
y consolidada que se viene impartiendo de manera ininterrumpida desde el
curso académico 2007-2008, con una demanda alta, tanto de estudiantes de
Cantabria como de fuera de la Comunidad Auténoma y con una relevante parti-
cipacion de alumnos extranjeros.

< Por otra parte, al ofertarse a precios publicos, con matriculas manifiestamente
inferiores a las de los titulos propios, posibilita el acceso a estos estudios a
personas con una menor renta disponible.




